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La	tendance	actuelle	de	la	banalisation	de	l’off	re	Textile-Habillement	et	les	nouveaux	
modes	 de	 vie,	 incitent	 les	 consommateurs	 à	 acheter	 des	 vêtements	 à	 forte	 valeur-
ajoutée	(protection,	confort,	facilité	d’usage...).	
Certains	distributeurs	l’ont	bien	compris	et	intègrent	dans	leurs	collections	de	nombreux	
produits	“fonctionnels”	et	performants.
Cependant,	 la	 prise	 en	 compte	 de	 la	 dimension	 fonctionnelle	 mais	 également	
marketing	 et	 informative	 de	 ces	 produits	 innovants	 est	 essentielle	 pour	 séduire	 le	
consommateur.
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	 Les	perspectives	de	développement	selon	les	distributeurs.
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Cette étude est basée sur des enquêtes quantitatives et qualitatives
(interviews de 300 consommateurs dans plusieurs villes françaises, organisation

de tables rondes, interviews d’un panel de distributeurs et marques européennes).
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